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Gute Griinde Akteur:in der #WDW 2zu sein

Die WOCHE DES WASSERSTOFFS (#WDW2025) findet jahrlich Gber 9 Tage statt.
2026 wird sie das achte Mal in Folge und das vierte Mal bundesweit stattfinden.

Mit lhrem Engagement und lhrer Veranstaltung unterstitzen Sie eine anerkannte
Initiative, die Menschen gleichermalien informiert und bewegt. Die
Aufwandspauschale in Hohe von 399 € netto hilft uns, die #WDW-Website zu
betreiben, Veranstaltungen zu bewerben, Sie mit Rat und Tat zu unterstutzen und
die #WDW stetig zu verbessern.

Was macht die #WDW attraktiv fir Sie?

STANDORTMARKETING
Nutzen Sie die #WDW fir lhr Standortmarketing und positionieren Sie lhre
Unternehmung als innovative Treibkraft der Energiewende.

* |nnovationskraft zeigen: Demonstrieren Sie den Einsatz zukunftsweisender
Technologien und positionieren Sie Ihr Unternehmen in Ihrer Region als
Vorreiter:in im Bereich nachhaltiger Energien am Beispiel Wasserstoff.

»  Wirtschaftsforderung: Ziehen Sie andere Unternehmen, die sich im Bereich
Wasserstofftechnologien engagieren mochten, an und starken Sie so die lokale
Wirtschaft.

PARTNERSCHAFT UND VERNETZUNG
Nutzen Sie die erhohte Aufmerksamkeit des Themas Wasserstoff flir neue (und
vorhandene) Partnerschaften.

= Synergien schaffen: Initiieren Sie Kooperationen zwischen verschiedenen
Akteuren und Akteurinnen und ermaoglichen Sie gemeinsame Projekte und
innovative Losungen.

= Wissenstransfer fordern: Nutzen Sie lhre Veranstaltung, um Experten und
Expertinnen, Unternehmen und Forschungseinrichtungen zusammenzubringen
und den Austausch von Know-how zu fordern.

AKZEPTANZFORDERUNG UND BURGERBETEILIGUNG
Klaren Sie die Offentlichkeit, die Biirgerinnen und Biirger Ihrer Region und lhres
Umfeldes auf und schaffen Sie Verstandnis fur Ihre Aktivitaten und Ihr Vorgehen.

* Transparenz und Aufklirung: Helfen Sie, die Offentlichkeit Giber die Vorteile
und Moglichkeiten von Wasserstofftechnologien zu informieren, um
Vorbehalte abzubauen und Akzeptanz zu schaffen.
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= Mitgestaltung ermoglichen: Bieten Sie Blirgerinnen und Burgern die
Gelegenheit, sich aktiv einzubringen und so das Vertrauen in die
Technologien und Projekte zu starken.

FACHKRAFTEWERBUNG UND RECRUITING
Sie suchen Fachkrafte und Nachwuchs mit Wasserstoff Know-how? Prasentieren
Sie lhr Unternehmen auf dem H2-Arbeitsmarkt.

= Attraktivitat als Arbeitgeber erhéhen: Zeigen Sie, dass |hr Unternehmen
oder |hre Region in einem zukunftstrachtigen und nachhaltigen Bereich tatig
ist, um Fachkrafte anzuziehen.

= Netzwerke nutzen: Knlpfen Sie Kontakte zu potenziellen Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern und Talenten durch Beteiligung auf Fachveranstaltungen
und Karrieremessen.

lhr Event als Kommunikationsinstrument bei der #WDW:
Als ,Akteur:in der #WDW* werden Sie sichtbar und beziehen Stellung.

» Offentliche Wahrnehmung steigern: Nutzen Sie die Aufmerksamkeit, die
#WDW-Veranstaltungen generieren, um |hre Botschaften effektiv zu
kommunizieren und lhre Reichweite zu erhohen.

= Botschaften gezielt platzieren: Verbreiten Sie lhre Ideen und Konzepte durch
gezielte Eventkommunikation und erreichen Sie so ein breites Publikum.

= Meinungsfiihrende einbeziehen: Laden Sie wichtige Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren ein, die Ihre Botschaften weitertragen und so die Reichweite
und Wirkung lhrer Initiativen verstarken.

» Langdfristige Wirkung erzielen: Nutzen Sie die Ergebnisse und Erkenntnisse
der Veranstaltung, um die Akzeptanz und Bekanntheit von
Wasserstofftechnologien nachhaltig zu steigern.
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